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PLAN ESTRATEGICO
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OBJETIVOS DEL PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO

Analisis y diagnostico de la situacion actual del turismo en el territorio,

OBJETIVO 1 conociendo de primera mano la percepcién de los turistas y los empresarios de

turismo de la Mancha Alta y la Sierra Media de Cuenca.

3.- Catalogar y articular las opciones estratégicas de intervenciéon de Adimmac y
OBJETIVO 3  Sedecuce en el ambito del turismo en los territorios de La Mancha Alta y la Sierra
media como un producto diferenciado.
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FASES DE ELABORACION DEL PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO

7w

Q%

Plan de Marketing Turistico - ADESIMAN

Analisis oferta turistica Conclusiones del diagnostico

. o FASE |. . > Analisis demanda turistica
Diagnéstico de la situacion

de partida

Objetivos estratégicos

Situacion actual territorio
ADESIMAN en el mercado

Programa de “Desarrollo del Sector”

Programa estratégico

FASE II. d tuacic
Propuesta de € actuacion Programa de “Estructuracion del Producto”
intervencion Mesas de trabajo

Sectoriales y validacion
propuestas

Programa de “Comunicacion y Difusion”
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ANALISIS DAFO DE LA COMARCA DE LA MANCHA ALTA Y SIERRA MEDIA DE CUENCA. AMBITO TURISTICO

FORTALEZAS

Infraestructuras de comunicacion viaria que acercan el territorio a Madrid y Valencia.

*Herencia de la orden de Santiago como sefia de identidad del territorio.

*Singularidad y valor de los recursos turisticos arqueoldgicos, medioambientales y patrimoniales.
*Posibilidades de explotacion nautica y turistica del Pantano de Alarcén.

*Oferta turistica de calidad en restauracion y alojamientos.

*Cercania con Cuenca capital. Destinos turisticos satélites.

*Capacidad para desestacionalizar la demanda.

sLabor desarrollada por el Grupo de Accion Local en la vertebracion y construccién de una sefial de identidad.

Asocdarin Wiy, 3
Deprimida =
INSTITUTC DE
DESARROLLO COMUNITARIO
CUENCA

Centro federaclin e
para el Devarrallo de f{f;;;

la Slepra y Wancha Conquense
sedecuce



MANCHA ALTA CONQUE% .

%ﬂf Vo 7?&:/@ z |

ANALISIS DAFO DE LA COMARCA DE LA MANCHA ALTA Y SIERRA MEDIA DE CUENCA. AMBITO TURISTICO

OPORTUNIDADES

sSector cinegético.

*Facilidad acceso a los destinos turisticos.

*Existencia de ayudas econdmicas para el desarrollo del sector en promocion, restauracion,
inversiones en infraestructuras de oferta, valorizacion... a cargo de distintas administraciones.
*Crecimiento de las actividades de ocio y naturaleza

*Finalizacion de la A-40 y Alta Velocidad y su posibilidad de aprovechamiento turistico.
Prioridad politica del sector turistico dentro de la estrategia de desarrollo regional en Castilla-

la Mancha.
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OBJETIVOS ESTRATEGICOS DEL PLAN DE MARKETING TURISTICO

Objetivo 1
Consolidar el nivel de demanda turistica e incrementarlo

Objetivo 2

Contribuir al desarrollo y la modernizacion de la oferta turistica y de las
Estructuras receptivas y complementarias del territorio, aumentando el
nivel de empleados, alojamientos, la calidad de los servicios...

Objetivo 3
Desarrollar y difundir la imagen del territorio como destino turistico
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Objetivo 4
Fomentar la vertebracién asociativa, el crecimiento y la profesionalizaciéon
de los promotores turisticos locales.

Objetivo 5
Favorecer el desarrollo de un sector turistico sostenible econémicay
medioambientalmente

Objetivo 6
Transformar recursos turisticos disponibles del territorio en productos
turisticos comercializables.
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PROGRAMA ESTRATEGICO DE ACTUACION

Programa 2
ESTRUCTURACION DEL PRODUCTO

Programa 3
COMUNICACION Y DIFUSION

Turismo Cultural Identidad corporativa

Turismo Naturaleza Promocién y comunicacion
Turismo Rural

Imagen de marca

Turismo Activo Comunicacion internet

Turismo Cinegético

Plaritis
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IMAGEN CORPORATIVA
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PRODUCTOS DE MARKETING TURISTICO ELABORADOS PARA LA CAMPANA 2007

TURISMO RURAL
MANCHA ALTA CONQUENSE
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1.  Guia de TURISMO RURAL - -
de la Comarca de la Mancha Alta Conquense - W,
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' ALOJAMIENTOS RURALES

Hospederia Ballesteros

1. Guiade TURISMO RURAL
de la Comarca de la Mancha Alta Conquense

Casa Rural de alquiler por habitaciones y apartamentos.

Nombre:
Hospederla Ballestercs

Categoria:
3 espigas

Direccidn:
Aldea Ballesteros s/n

Localidad:
Villar dee Olalla

Telétono:

628 325 806 / 625 325 895
E-mail:

pazatogi@toma es

Web:
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2. Mapa Turistico
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2. Mapa Turistico
de la Comarca de la Mancha Alta Conquense
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