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TERRITORIO DE ACTUACIÓN DEL PLAN ESTRATÉGICO DE MARKETING TURÍSTICO





FINALIDAD DEL PLAN ESTRATÉGICO DE MARKETING TURÍSTICO

Ofertar los territorios de la Mancha Alta y Sierra Media 

como un producto diferenciado y de calidad que lo 

convierta en un polo de atracción para el turismo de 

interior regional y nacional

FINALIDAD



OBJETIVOS DEL PLAN ESTRATÉGICO DE MARKETING TURÍSTICO

Análisis y diagnóstico de la situación actual del turismo en el territorio, 

conociendo de primera mano la percepción de los turistas y los empresarios de 

turismo de la Mancha Alta y la Sierra Media de Cuenca.

2.- Dotar a Adimmac y Sedecuce de sendas herramientas que les orienten en el 

proceso de sistematización de los territorios de la Mancha Alta y la Sierra Media 

como producto-destino turístico.

3.- Catalogar y articular las opciones estratégicas de intervención de Adimmac y 

Sedecuce en el ámbito del turismo en los territorios de La Mancha Alta y la Sierra 

media como un producto diferenciado.

OBJETIVO 1

OBJETIVO 2

OBJETIVO 3



FASES DE ELABORACIÓN DEL PLAN ESTRATÉGICO DE MARKETING TURÍSTICO

FASE I.
Diagnóstico de la 

situación 
de partida

FASE II.
Propuesta de
intervención

FASE III.
Desarrollo

de productos

FASE IV.
Seguimiento  y control



FASES DE ELABORACIÓN DEL PLAN ESTRATÉGICO DE MARKETING TURÍSTICO

Plan de Marketing Turístico - ADESIMAN

FASE I.
Diagnóstico de la situación 

de partida

FASE II.
Propuesta de
intervención

FASE III.
Desarrollo de productos

FASE IV.
Seguimiento  y control

Análisis oferta turística

Análisis demanda turística

Situación actual territorio
ADESIMAN en el mercado

Programa estratégico
de actuación

Mesas de trabajo
Sectoriales y validación

propuestas

Diseño corporativo

Campaña promocional

Conclusiones del diagnóstico

Objetivos estratégicos

Programa de “Desarrollo del Sector”

Programa de “Estructuración del Producto”

Programa de “Comunicación y Difusión”



ANÁLISIS DAFO DE LA COMARCA DE LA MANCHA ALTA Y SIERRA MEDIA DE CUENCA. ÁMBITO TURÍSTICO

FORTALEZAS

•Infraestructuras de comunicación viaria que acercan el territorio a Madrid y Valencia.

•Herencia de la orden de Santiago como seña de identidad del territorio.

•Singularidad y valor de los recursos turísticos arqueológicos, medioambientales y patrimoniales.

•Posibilidades de explotación náutica y turística del Pantano de Alarcón.

•Oferta turística de calidad en restauración y alojamientos.

•Cercanía con Cuenca capital. Destinos turísticos satélites.

•Capacidad para desestacionalizar la demanda.

•Labor desarrollada por el Grupo de Acción Local en la vertebración y construcción de una señal de identidad.



ANÁLISIS DAFO DE LA COMARCA DE LA MANCHA ALTA Y SIERRA MEDIA DE CUENCA. ÁMBITO TURÍSTICO

OPORTUNIDADES

•Sector cinegético.

•Facilidad acceso a los destinos turísticos.

•Existencia de ayudas económicas para el desarrollo del sector en promoción, restauración, 

inversiones en infraestructuras de oferta, valorización… a cargo de distintas administraciones.

•Crecimiento de las actividades de ocio y naturaleza

•Finalización de la A-40 y Alta Velocidad y su posibilidad de aprovechamiento turístico.

•Prioridad política del sector turístico dentro de la estrategia de desarrollo regional en Castilla-

la Mancha.



OBJETIVOS ESTRATÉGICOS DEL PLAN DE MARKETING TURÍSTICO

Objetivo 1
Consolidar el nivel de demanda turística e incrementarlo

Objetivo 2
Contribuir al desarrollo y la modernización de la oferta turística y de las 
Estructuras receptivas y complementarias del territorio, aumentando el 
nivel de empleados, alojamientos, la calidad de los servicios…

Objetivo 3
Desarrollar y difundir la imagen del territorio como destino turístico



OBJETIVOS ESTRATÉGICOS DEL PLAN DE MARKETING TURÍSTICO

Objetivo 4
Fomentar la vertebración asociativa, el crecimiento y la profesionalización 
de los promotores turísticos locales.

Objetivo 5
Favorecer el desarrollo de un sector turístico sostenible económica y 
medioambientalmente

Objetivo 6
Transformar recursos turísticos disponibles del territorio en productos
turísticos comercializables.



PROGRAMA ESTRATÉGICO DE ACTUACIÓN

Programa 1
DESARROLLO DEL SECTOR

Programa 2
ESTRUCTURACIÓN DEL PRODUCTO

Programa 3
COMUNICACIÓN Y DIFUSIÓN

Vertebración del Sector

Infraestructuras

Calidad

Formación y Gestión

Turismo Cultural

Turismo Naturaleza

Turismo Rural

Turismo Activo

Turismo Cinegético

Identidad corporativa

Promoción y comunicación

Imagen de marca

Comunicación internet





IMAGEN CORPORATIVA



PRODUCTOS DE MARKETING TURÍSTICO ELABORADOS PARA LA CAMPAÑA 2007

1. Guía de TURISMO RURAL 
de la Comarca de la Mancha Alta Conquense
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PRODUCTOS DE MARKETING TURÍSTICO ELABORADOS PARA LA CAMPAÑA 2007

2. Mapa Turístico
de la Comarca de la Mancha Alta Conquense
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